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ARTE EMERGENTE EN DIALOGO CON UN EDIFICIO EMBLEMATICO
DEL BARRIO DE SALAMANCA DE MADRID
PROYECTO SITE SPECIFIC PARA EL HOTEL DOUBLETREE BY HILTON EN PRINCIPE DE VERGARA

INTRODUCCION

Se propone un proyecto de colaboracion entre los estudiantes del master de formacién permanente “Arte,
Mercado y Emprendimiento” (ofrecido por la facultad de Bellas Artes de la Universidad Complutense de
Madrid, Huntress of Art y Pons Escuela de Negocio), y el equipo de interiorismo y decoracién del futuro hotel
Doubletree by Hilton que estara situado en Principe de Vergara, 92 de Madrid, y que tiene prevista su apertura
a finales del afo 2026.

OBIJETIVO

Desarrollo de un certamen entre los estudiantes, alumnni del master y futuros estudiantes de esta titulacion
para la promocidn 2026-27 para realizar obras plasticas originales y especificas para este proyecto. Dichas
obras podran ser mostradas en dos modalidades:

- A). A partir de las obras originales ganadoras, se reproducirdn ediciones limitadas y numeradas
por los artistas. Estas obras editadas se mostrardn en las habitaciones adecuando su formato a los
espacios especificos de dicho hotel.

- B). Obras originales sin edicidn que se mostraran en espacios comunes del hotel. Para ello, se
facilita informacién de los futuros espacios expositivos.

PLANTEAMIENTO GENERAL DEL CONCURSO

Este concurso se plantea como una colaboracién entre la formacidn artistica, la produccién emergente y los
proyectos de emprendimiento privados. Para ello, se lanza una convocatoria en la que los estudiantes
presentardn propuestas ajustadas a las necesidades plasticas y conceptuales del proyecto.

De las obras seleccionadas se realizarad una reproduccion con una edicion en tirada numerada y limitada que
tendra como destino la exposicidn en espacios privados (habitaciones) del hotel. Asimismo, se seleccionaran
obras Unicas (sin edicion) para espacios publicos del hotel (zonas comunes).

La reproduccion y fotografia de las obras editadas en tiradas limitadas correrd a cargo del Hotel o la empresa
en la que delegue, si bien en todo momento se contard con el asesoramiento y colaboraciéon de la
coordinadora del concurso y de los/as artistas.

BASES DEL CONCURSO

- PARTICIPANTES

Pueden participar los actuales estudiantes del master de formacién permanente “Arte, mercado y
emprendimiento” de la Facultad de Bellas Artes de la Universidad Complutense de Madrid que estén
matriculados durante el curso académico de 2025-2026, o hayan estado matriculados durante los cursos
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anteriores 2024-25 y 2023-24. Asimismo, podrdn concurrir estudiantes que tengan la intencidn de cursar este
master en de cara al afio académico 2026-27 (alumnos que actualmente estén en 42 de grado, o en master /
doctorado).

Inscripcidn

La inscripcion a este certamen se realizard en este enlace.

CARACTERISTICAS DE LAS OBRAS

Cada participante podrd presentar propuestas artisticas en las siguientes modalidades:

- Modalidad A. Obra bidimensional (pintura, dibujo, grafica, fotografia, collage, etc. que pueda ser
reproducible y ampliable /escalable en su formato si fuera necesario.

- Modalidad B. Obra que pueda ser montada verticalmente sobre pared y que contara con edicion
(ceramica, pintura, dibujo, etc.)

En todo caso, la obra respondera al enfoque conceptual general del concurso para que el proyecto global se
articule de manera coherente con los espacios. Este planteamiento es ARTE EMERGENTE EN DIALOGO CON
UN EDIFICIO EMBLEMATICO DEL BARRIO DE SALAMANCA DE MADRID. Se priman conceptos como:

- Madrid, ciudad acogedora y elegante

- Lo clasico convive con lo contemporaneo: el Madrid del S. XIX desde |la mirada del futuro
- Lo castizo revisado desde la contemporaneidad

- El hotel como espacio de encuentro, relax y tranquilidad

- El hotel como lugar de encuentro respetuoso con las distintas culturas y sensibilidades

* NOTA: Las obras no podran hacer referencia a marcas comerciales, signos distintivos o cualquier otro
elemento sujeto a derechos de propiedad intelectual, industrial o de cualquier otro tipo cuya titularidad
corresponda a terceros.

- MODALIDADES DE PREMIOS / MEDIDAS DE LAS OBRAS SITE SPECIFIC:

1). ESPACIOS PRIVADOS DEL HOTEL (habitaciones):
MODALIDAD A: Obras en edicién limitada segun el nimero de habitaciones de cada planta (20 habitaciones)
para el cabecero de las camas. Se seleccionara una obra para cada una de las 8 plantas del hotel. Medidas:

- Tripticos en 3 paneles de 105 h x 57 + x 105 h x 180 + 105 h. x 57 cm.*
(Es decir: 3 paneles con una medida total de 105 cm. de altura x 294 cm de anchura).

*Un detalle ampliado de la obra sera seleccionado para ser mostrado en el pasillo de cada planta del hotel en
un formato de aproximadamente 200 h. x 130 cm. *

2). ZONAS COMUNES DEL HOTEL:
MODALIDAD B:
- B.1. Lobby (trasera de mostradores): 270 h x 510 cm.* Obra Unica destinada que no contara con
edicidn.
- B.2. Pasillos de las salas de conferencias:
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o Serie de 7 obras (se propone que se aborde la serie como una secuencia con continuidad y
relacién visual entre las piezas) de medidas maximas en su lado mas largo de 60 cm., y
minimas en su lado mas largo de 40 cm.

* A priori, estas obras podrian contar con una edicion maxima de 5 ejemplares, si fuera necesario.

- B.3. Pared trasera del restaurante del hotel:
o Serie de 3 obras Unicas (sin edicion) de medidas 100 h x 81 cm.

* Nota: Medidas exactas a confirmar.
COMUNICACION / MARKETING

Los promotores de la convocatoria (DoubleTree by Hilton- Principe de Vergara, Facultad de Bellas Artes
UCM, Huntress of Art, Key International, Pons Escuela de Negocios, Universidad Complutense de Madrid)
podran utilizar el nombre y apellidos, fotografias de la obra y las publicaciones de los concursantes para su
campafia de comunicacion de dicha convocatoria.

Se propone que los/as artistas participantes compartan en sus redes el desarrollo del concurso hasta la
presentacion final de las obras en el hotel etiquetando @master_arte_mercado, en el hotel incluyendo el
#hastag (#DoubleTreePrincipedeVergaraXArt)

ENVIO DE PROPUESTAS

Los participantes enviardn la documentacion por email a la direccion: masterarte.hotelhilton@gmail.com
haciendo constar los siguientes datos:

Asunto: CONCURSO HOTEL DOUBLETREE BY HILTON_PRINCIPE DE VERGARA seguido del nombre y apellidos
del participante y la modalidad de premio a la que se presente (Modalidad A, B.1, B.2 o B.3). Documentacién
adjunta al email:
e Fotocopia de DNI o Pasaporte
e Fotocopia del resguardo de matricula, o documentacion que acredite la vinculacion con el master Arte,
mercado y emprendimiento de la Facultad de Bellas Artes de la UCM.
e (CVdel participante autor/a de las obras incluyendo: el nombre completo, el DNI, el correo electrdnico,
el nimero de teléfono e informacidn relevante / dossier de obra (en formato PDF).
e Informacidn de redes sociales / perfil del autor/a.
e Ficha técnica de cada una de las obras presentadas en la que se detalle: titulo, técnica, soporte,
medidas y texto de presentacion de la obra (en formato PDF).
e (Cada una de las obras se presentaran en un archivo PDF diferente, el nombre del archivo coincidira
con el titulo de la obra. Cada archivo PDF debe ser a color y calidad 300 ppi.
e Un/a mismo autor/a podra presentarse a las modalidades que considere sin limitacion de obras
propuestas.

CRONOGRAMA

- Octubre / noviembre 2025: Definicién de necesidades y convenio de colaboracion. Disefio de las
bases.

- Noviembre / febrero 2026: Apertura y difusidn de la convocatoria.

- 6de marzo de 2026: Deadline para el envio de propuestas.

- 10 de abril: comunicacién de ganadores/as y seleccion de obras.

- Abril/mayo 2026: fotografia de obras para su reproduccion y produccidn de las ediciones para su
montaje en el hotel.
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SELECCION DE OBRA: JURADO Y PREMIOS

Se propone plantear esta colaboracién bajo el concepto: “ARTE EMERGENTE EN DIALOGO CON UN EDIFICIO
EMBLEMATICO DEL BARRIO DE SALAMANCA DE MADRID”.

La seleccidn de obra se realizard entre la coordinacion del concurso y el equipo del hotel (o en quien delegue).
La decisidn se tomara por la mayoria absoluta de sus miembros del jurado. El jurado estara formado por
profesionales de prestigio con experiencia en el arte contempordneo y la decoracidn.

Los premios implicardn la remuneracion para los artistas seleccionados, asi como la difusién y promocién de
su trabajo en las redes sociales del concurso y en la comunicacién que se lleve a cabo en paralelo al concurso.
Miembros del jurado propuestos:

- Diego Ardid Bardin (la propiedad)

- Juan Sainz de los Terrenos Bustos (Director de Disefio | Arquitectura, Disefio+ Construccion | Sur de

Europa y Norte de Africa de Hilton)

- Paloma Bardin (la propiedad)

- Raquel Monje (Decana de la Facultad de Bellas Artes, Universidad Complutense de Madrid)

- Margarita Gonzalez (Directora del master Arte, mercado y emprendimiento)

- Sara Zaldivar (Codirectora del master Arte, mercado y emprendimiento)

- Lia Sainz Arquitecta (Directora de Proyectos y Socia de dA-Ar Arquitectura)

- Rocio Bardin (adviser)

PREMIOS:

A). ESPACIOS PRIVADOS DEL HOTEL (habitaciones). Un detalle ampliado de la obra sera seleccionado para ser
mostrado en el pasillo de cada planta del hotel:

NUMERO DE PREMIOS: 8

IMPORTE DE CADA UNO DE LOS PREMIOS: 2.500€

B). ZONAS COMUNES DEL HOTEL:

- B.1. Lobby (trasera de mostradores): 270 cm. h x 510 cm.
NUMERO DE PREMIOS: 1
IMPORTE DEL PREMIO: 5.000€

- B.2. Pasillos de las salas de conferencias:
o Serie de 7 obras (se propone que se aborde la serie como una secuencia con continuidad y
relacién visual entre las piezas) de medidas maximas en su lado mas largo de 60 cm., y
minimas en su lado mas largo de 40 cm.
NUMERO DE PREMIOS: 1
IMPORTE DEL PREMIO: 2.500 €

- B.3. Pared trasera del restaurante del hotel:
o 1 Serie de 3 obras unicas (sin edicién) de medidas 100 cm. h x 81 cm.
NUMERO DE PREMIOS: 1
IMPORTE DEL PREMIO: 2.500 €

IMPORTANTE:
La fotografia y ediciéon impresa de las obras editadas correra a cargo del hotel.
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La autoria de cada artista reconocera tanto en el montaje como en la divulgacidn, marketing y difusion del
proyecto.

Cuando uno de los ganador/as sea un artista que haya cursado el master “Arte, mercado y
emprendimiento” en los cursos 2023-4 en adelante, este/a percibira el importe del premio por medio de
transferencia bancaria.

- Cuando uno de los ganadores/as no sea un estudiante que ya haya cursado el master “Arte, mercado y
emprendimiento”, el importe del premio se descontard del importe de la matricula de este master para que
el ganador/a pueda cursarlo en el afio académico 2026-27.

Por panto, podran presentarse personas ya graduadas, estudiantes de 42 de grado, master o doctorado que
tengan interés en cursar el master de formacion permanente “Arte, mercado y emprendimiento” en el curso
2026-27. Mas informacion del master, AQUI

DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Los ganadores del concurso autorizan a la difusion, distribucidon, exhibicién, comunicacién publica, divulgacion
y reproduccién de las obras seleccionadas en este concurso.

IMPORTANTE

Los participantes deberan ser los legitimos titulares de los derechos de propiedad intelectual o industrial de
las obras presentadas y no haber cedido los derechos sobre ellas a terceros.

En el caso de que la obra sea titularidad de varias personas, el participante que la inscriba, que debera ser uno
de los coautores, deberd tener la autorizaciéon de los demas coautores para dicha inscripcion y la aceptacion
de estas bases.

El jurado podr3d, a su libre criterio, y en cualquier momento, declarar desierto el concurso.

Asimismo, el hotel se reserva el derecho a exponer o no las obras ganadoras de la forma que considere mas
oportuna, y se reserva el derecho a enmarcar e iluminar de la forma mas conveniente las obras ganadoras y
sus reproducciones.

Una vez seleccionadas las obras ganadoras se informara a los ganadores a través del nimero de teléfono y/o
correo electrdnico que hubieran proporcionado.

Estos premios estaran sujetos a lo dispuesto en la legislacion vigente de IRPF en materia de retenciones y
demas legislacion que resulte de aplicacion, por lo que a los citados importes en concepto de premio se le
aplicaradn los impuestos y retenciones que legalmente correspondan. Cualquier impuesto derivado de la
obtencidén del premio sera por cuenta y cargo de la persona premiada.
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